Verdffentlicht im heide kurier (www.heide-

—kurier.de) am 3. November 2013

Stadtmarketing-Forum

Am 8. November Veranstaltung in der KGS

fi

onntag, 3. November 2013

Riihren die Werbetrommel fiir das nachste Forum am kommenden Freitag: (v.li.) Birgermeisterin Meike Moog-
Steffens, HGV-Vorsitzender Roland Schmid sowie Stadtmarketingkoordinator Claas Hammes.

SCHNEVERDINGEN (mk). ,,Stadt-
marketing lebt vom Mitmachen* -
unter diesem Motto laden die Stadt
Schneverdingen und der Handels-
und Gewerbeverein (HGV) zum mitt-
lerweile dritten Stadtmarketing-Fo-
rum in das Forum der Kooperativen
Gesamtschule (KGS) Schneverdin-
gen ein. An diesem Abend kdnnen
sich alle Interessierten und Beteilig-
ten Uber den aktuellen Stand der Zu-
kunftsprojekte informieren. Erstma-
lig prasentiert die Stadt an diesem
Abend ihren neuen Internetauftritt.
AuBerdem stellen die neuen Vereine
,Blirgerbus Schneverdingen® und
,LichtSpiel“ ihre Arbeit vor. Darliber
hinaws wird Uber die Projekte Dra-
chenfestival, HVV-Ticket ,Hamburg-
Schneverdingen® und die Verscho-
nerung des Brink berichtet.

Da die Zukunft der Festhalle im-
mer ein wichtiges Stadtmarketingt-
hema war, hat ihr neuer Eigentiimer,
Holger Dierking, zugessagt, sein Kon-
zept fur den Betrieb vorzustellen.
Wer mochte, kann an diesem Abend

natirlich auch in die laufenden Pro-
jekte einsteigen. ,Das Interesse cler
Schneverdingerinnen und Schne-
verdinger, an der Gestaltung ihrer
Stadt mitzuwirken, ist ungebrochen.
Das zeigt unter anderem das Enga-
gement im Kino-Verein ,LichtSpiel*
und im Blrgerbusverein, die zu-
sammen innerhalb weniger Monate
mehr als 80 neue Mitglieder gewin-
nen konnten®, so Blrgermeisterin
Meike Moog-Steffens. ,Aber auch
der neue Internetauftritt www.schne-
verdingen.de ist ein Beleg dafiir, daB
die Menschen hier aktiv auf die Ent-
wicklung ihres Heimatortes Einflu
nehmen wollen. Seine Inhalte basie-
ren auf den Ideen und Erwartungen
der Blirgerinnen und Burger, die sich
in die dazugehorige Stadtmarketing-
Projektgruppe einbrachten.”

Der Stadtmarketing-Prozef wurde
im Jahr 2011 ins |.eben gerufen. Sein
Ziel lautet: Schneverdingen soll ein
fortschrittlicher Wohnort, ein beson-
deres Reiseziel sowie ein erfolgrei-
cher Wirtschaftsstandort bleiben.

Dafir bestimmmten zahlreiche Ein-
wohnerinnen und Einwohner zu-
sammen mit Mitarbeiterinnen und
Mitarbeitern der Stadtverwaltung
und den Aktiven aus der Politik mehr
als 200 MaBnahmenvorschlége. In
diese Sammlung flieBen standig
neue Ideen ein und die aussichts-
reichsten werden als sogenannte Zu-
kunftsprojekte auf den Weg ge-
bracht.

Am Stadtmarketing-ProzeB in der
Heideblitenstadt kénnen sich auch
kinftig alle Interessierten beteiligen,
sei es bei der Auswahl neuer MaB-
nahmenvorschlage, die Schnever-
dingen fit fiir die Zukunft machen sol-
len, oder aktiv in der lUmsetzung der
Projekte. Als Ansprechpartner im
Rathaus Schneverdingen steht daflr
Stadtmarketing-Koordinator, Claas
Hammes, zur Verfligung. Er ist er-
reichbar unter Ruf (05193) 93124
sowie per E-Mail unter der Aclresse:
claas.hammes@schneverdingen.de
oder auch direkt im Rathaus, Zim-
mer 116.



